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Раздел представляет статистику розничной, оптовой торговли, общественного питания и потребительского рынка услуг. Показатели в стоимостном выражении представлены в фактически действовавших ценах, относительные показатели определены путем сопоставления величины оборота за отчетный и базисный период в сопоставимых ценах.

Состояние потребительского рынка иллюстрируют данные об обороте розничной торговли и общественного питания, индексах его физического объема и товарной структуре. Приведена также информация о продаже основных продовольственных и непродовольственных товаров, поступающих на потребительский рынок. 

В разделе содержатся статистические данные об обороте оптовой торговли, продаже товаров (продукции) организациями оптовой торговли, о деятельности товарно-фондовых бирж. 

Помещена информация об объеме платных услуг населению в целом и по отдельным видам услуг. Динамику объема платных услуг населению характеризуют индексы физического объема, исчисленные путем сопоставления его величины за отчетный и базисный периоды с учетом снятия инфляционной составляющей с помощью индекса потребительских цен на услуги.

Раздел содержит также информацию об основных показателях деятельности организаций, которые оказывают услуги в области рекламы, аудита. Федеральное статистическое наблюдение охватывает только те организации, для которых соответствующий вид деятельности является основным.

РОЗНИЧНАЯ ТОРГОВЛЯ

19.1. ОБОРОТ РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ

(в фактически действовавших ценах)

	Годы
	Млрд  рублей 1)

	В процентах к

предыдущему году               (в сопоставимых ценах)

	1980
	2,8
	Х

	1990
	5,2
	Х

	1995  
	12,0
	Х

	2000
	48,6
	111,3

	2001
	63,4
	107,9

	2002
	75,9
	104,4

	2003
	89,8
	106,2

	2004
	105,8
	109,1

	2005
	126,6
	110,1

	2006
	162,5
	119,5

	2007
	213,7
	124,3


1) 1995 г. – трлн рублей.

19.2. ОБОРОТ РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ  ПО ФОРМАМ                           ТОРГОВЛИ

	Годы
	Всего
	в том числе

	
	
	оборот розничной торговли торгующих организаций
	продажа товаров на вещевых, смешанных и продовольственных рынках

	Миллионов рублей1) 

(в фактически действовавших ценах)

	1980
	2774,3
	2755,2
	19,1

	1990
	5243,8
	4894,6
	349,2

	1995  
	12037,8
	7953,1
	4084,7

	2000
	48608,6
	38961,3
	9647,3

	2001
	63365,3
	51090,9
	12274,4

	2002
	75906,2
	61664,1
	14242,1

	2003
	89835,7
	73919,6
	15916,1

	2004
	105790,3
	88750,0
	17040,3

	2005
	126622,7
	108108,1
	18514,6

	2006
	162543,3
	143864,4
	18678,9

	2007
	213665,2
	196335,2
	17330,0

	В процентах к итогу

	1980
	100
	99,3
	0,7

	1990
	100
	93,3
	6,7

	1995
	100
	66,1
	33,9

	2000
	100
	80,2
	19,8

	2001
	100
	80,6
	19,4

	2002
	100
	81,2
	18,8

	2003
	100
	82,3
	17,7

	2004
	100
	83,9
	16,1

	2005
	100
	85,4
	14,6

	2006
	100
	88,5
	11,5

	2007
	100
	91,9
	8,1

	В  процентах к предыдущему году 

(в сопоставимых ценах) 

	2000
	111,3
	119,3
	87,6

	2001
	107,9
	108,6
	105,3

	2002
	104,4
	105,2
	101,1

	2003
	106,2
	107,6
	100,3

	2004
	109,1
	111,2
	99,2

	2005
	110,1
	112,0
	99,9

	2006
	119,5
	123,9
	93,8

	2007
	124,3
	129,1
	87,8


1) 1995 г. – млрд рублей.

19.3. ОБОРОТ РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ  НА ДУШУ НАСЕЛЕНИЯ

	Годы
	Рублей (в фактически 
действовавших ценах) 1)
	В процентах к предыдущему году   (в сопоставимых ценах)

	
	всего
	в том числе
	всего
	в том числе

	
	
	продовольственные товары
	непродовольственные товары
	
	продовольственные товары
	непродовольственные товары

	1980
	1011,3
	518,7
	492,6
	Х
	Х
	Х

	1990
	1659,6
	716,8
	942,8
	Х
	Х
	Х

	1995  
	3874,9
	2065,5
	1809,4
	Х
	Х
	Х

	2000
	16141,0
	8679,8
	7461,2
	112,2
	111,5
	113,2

	2001
	21183,1
	11141,9
	10041,2
	108,6
	103,5
	114,6

	2002
	25542,1
	13057,2
	12484,9
	105,0
	102,6
	107,7

	2003
	30432,9
	15008,0
	15424,9
	106,9
	103,4
	110,6

	2004
	36060,8
	17639,1
	18421,7
	109,7
	107,0
	112,4

	2005
	43427,0
	21220,8
	22206,2
	110,7
	106,7
	114,6

	2006
	56050,1
	24837,8
	31212,3
	120,2
	106,5
	133,2

	2007
	73880,2
	30603,8
	43276,4
	124,7
	113,9
	133,3


1) 1995 г. – тыс. рублей.

19.4. ИНДЕКСЫ ФИЗИЧЕСКОГО ОБЪЕМА                                                        ОБОРОТА РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ

(1990 = 100 процентов)

	
	1995
	2000
	2002
	2003
	2004
	2005
	2006
	2007

	Оборот розничной торговли - всего
	75
	73
	83
	86
	92
	101
	123
	156

	
	в том числе: 
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	продовольственные 

  товары
	73
	75
	79
	81
	86
	91
	97
	110

	
	непродовольственные 

  товары
	76
	71
	87
	96
	107
	122
	161
	214


19.5. ДИНАМИКА ОБОРОТА РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ
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(в сопоставимых ценах; в процентах к предыдущему году)

19.6. РАСПРЕДЕЛЕНИЕ ОБОРОТА РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ 
ПО ФОРМАМ СОБСТВЕННОСТИ

19.7. ТОВАРНАЯ СТРУКТУРА ОБОРОТА РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ  

(в фактически действовавших ценах; в процентах к итогу)

	
	2000
	2005
	2006
	2007

	
	
	
	
	млн рублей
	в процентах к итогу

	Все товары
	100
	100
	100
	213665,2
	100

	Продовольственные

  товары
	53,8
	48,9
	44,3
	88507,7
	41,4

	 из них:
	
	
	
	
	

	 мясо и птица
	3,4
	3,6
	3,4
	6626,2
	3,1

	 колбасные изделия
	3,6
	3,4
	3,3
	6187,0
	2,9

	 продукция рыбная пищевая  (без рыбных консервов)
	1,5
	1,6
	1,4
	3026,9
	1,4

	 цельномолочная продукция
	2,4
	1,7
	1,5
	3243,7
	1,5

	 масло животное
	0,9
	0,6
	0,6
	1204,6
	0,6

	 масла растительные
	0,7
	0,7
	0,5
	1079,1
	0,5

	 яйца
	1,4
	0,9
	0,8
	1484,6
	0,7

	 сахар
	1,7
	1,2
	1,3
	2037,1
	1,0

	 кондитерские изделия
	3,0
	2,6
	2,4
	4447,1
	2,1

	 хлеб и хлебобулочные 

   изделия
	2,6
	2,4
	2,0
	3991,2
	1,9

	 мука
	1,0
	0,7
	0,6
	1255,2
	0,6

	 картофель
	0,4
	0,3
	0,4
	680,5
	0,3

	 овощи
	1,6
	1,4
	1,5
	3041,6
	1,4

	 плоды, ягоды, виноград
	1,2
	1,4
	1,3
	2581,0
	1,2


окончание

	
	2000
	2005
	2006
	2007

	
	
	
	
	млн рублей
	в процентах к итогу

	Непродовольственные 

  товары
	46,2
	51,1
	55,7
	125157,5
	58,6

	 из них:
	
	
	
	
	

	 ткани
	0,6
	0,4
	0,3
	634,2
	0,3

	 швейные изделия
	6,0
	6,1
	5,3
	10687,0
	5,0

	 верхний трикотаж
	1,8
	1,8
	1,6
	3115,1
	1,5

	 обувь кожаная
	4,4
	4,3
	3,7
	7338,5
	3,4

	 табачные изделия
	2,2
	1,7
	1,6
	3222,8
	1,5

	 холодильники бытовые
	0,5
	0,5
	0,4
	783,9
	0,4

	 телевизоры цветного 

  изображения
	0,8
	0,6
	0,5
	975,8
	0,5

	 автомобили легковые
	4,7
	5,2
	5,6
	13820,6
	6,5

	 строительные материалы
	2,3
	2,6
	2,6
	5251,6
	2,5

	 ювелирные изделия 

  из золота и серебра
	1,2
	1,0
	0,9
	1833,8
	0,9

	 лекарственные средства и

  продукция медицинского

  назначения
	4,5
	4,0
	3,6
	7390,4
	3,5


19.8. ПРОДАЖА АЛКОГОЛЬНЫХ НАПИТКОВ  И ПИВА                        

	
	1990
	2005
	2006
	2007

	Алкогольные напитки и пиво
	    
	
	
	

	
	в абсолютном алкоголе:
	    
	
	
	

	
	всего, тыс.декалитров
	1825
	2642
	2638
	2710

	
	в расчете на душу населения, литров
	6,0
	9,1
	9,1
	9,4

	
	в натуральном выражении, тыс.декалитров
	
	
	
	

	
	водка и ликероводочные изделия
	3468
	3492
	3544
	3562

	
	вино
	1547
	1843
	1536
	1678

	
	коньяк
	145
	138
	141
	155

	
	шампанское
	283
	337
	349
	441

	
	пиво
	6572
	22796
	23204
	23941


19.9. ОБОРОТ ОБЩЕСТВЕННОГО ПИТАНИЯ 1)
	Годы
	Млн  рублей                    (в фактически действовавших ценах)  2)
	В процентах

к предыдущему году 
(в сопоставимых ценах)

	1980
	306
	Х

	1985
	354
	Х

	1990
	440
	Х

	               1995
	433
	71,2

	2000
	2813
	105,5

	2001
	3802
	107,0

	2002
	4461
	102,6

	2003
	5884
	106,3

	2004
	7272
	107,0

	2005
	8893
	105,1

	2006
	10428
	103,9

	2007
	11799
	102,8


1) 2000 – 2007  гг. с учетом индивидуальных предпринимателей.

2) 1995 г. – млрд рублей.

19.10.  РАСПРЕДЕЛЕНИЕ ОБОРОТА ОБЩЕСТВЕННОГО ПИТАНИЯ ПО ФОРМАМ СОБСТВЕННОСТИ

19.11. СРЕДНЕГОДОВАЯ ЧИСЛЕННОСТЬ РАБОТНИКОВ 

ОРГАНИЗАЦИЙ  
(человек)

	Виды экономической деятельности
	2004
	2005
	2006
	2007

	Торговля автотранспортными средствами и мотоциклами, их техническое обслуживание и ремонт
	5096
	6001
	7051
	7170

	Оптовая торговля, включая торговлю через агентов, кроме торговли автотранспортными средствами и мотоциклами
	25760
	25086
	28003
	31820

	Розничная торговля, кроме торговли автотранспортными средствами и мотоциклами; ремонт бытовых изделий и предметов 

  личного пользования
	36904
	35077
	35423
	37233

	Деятельность ресторанов
	5102
	3923
	5566
	6277

	Деятельность баров
	-
	113
	128
	144

	Деятельность столовых при предприятиях и учреждениях и поставка продукции 

  общественного питания
	5722
	5995
	6051
	5987


ОПТОВАЯ ТОРГОВЛЯ

19.12. ОБОРОТ ОПТОВОЙ  ТОРГОВЛИ

	
	Млрд  рублей                           (в фактически действовавших ценах)
	В процентах к

предыдущему году                 (в сопоставимых ценах)

	
	2000
	2005
	2007
	2000
	2005
	2007

	Оборот оптовой торговли –

  всего
	36,0
	136,7
	204,8
	121,4
	104,5
	113,4

	  в том числе организаций  

   оптовой торговли
	30,0
	111,6
	171,7
	107,0
	102,5
	113,6


19.13. ПРОДАЖА ОРГАНИЗАЦИЯМИ ОПТОВОЙ ТОРГОВЛИ                ОТДЕЛЬНЫХ ВИДОВ ПРОДУКЦИИ (ТОВАРОВ)

	
	2000
	2005
	2007

	Продукция производственно-технического назначения, тыс. тонн
	
	
	

	прокат черных металлов, готовый
	1,9
	116,6
	196,6

	трубы стальные
	5,1
	9,4
	8,9

	древесина деловая, 

  тыс. плотных куб. метров  
	49,0
	1428,2
	1249,1

	пиломатериалы, тыс. куб. метров
	29,0
	170,6
	213,2

	бумага
	1,5
	5,5
	13,2

	цемент
	20,7
	8,0
	9,8

	бензин автомобильный
	1079,4
	1684,0
	1464,1

	дизельное топливо
	159,1
	744,4
	557,7

	мазут топочный
	14,1
	516,4
	46,9

	Продовольственные товары
	
	
	

	мясо и птица, тыс. тонн
	1,1
	53,9
	94,6

	изделия колбасные, тонн 
	111,9
	1803,2
	6223,1

	консервы мясные, млн  условных

  банок
	1,8
	3,6
	12,2

	товарная пищевая рыбная продукция 

  без рыбных консервов, тыс. тонн
	0,1
	16,8
	13,6

	масло животное, тыс.тонн
	1,0
	30,6
	32,5

	сыры жирные (включая брынзу), тонн
	1015,1
	3358,4
	6408,4

	консервы молочные, 

  млн условных банок
	4,5
	6,6
	36,9

	яйцо птицы, млн штук
	15,6
	21,1
	21,8

	масла растительные, тонн 
	2153,5
	1982,0
	3155,4

	сахар, тыс. тонн
	0,8
	22,5
	20,7

	кондитерские изделия, тыс. тонн
	2,1
	12,9
	20,3

	мука, тыс. тонн
	9,1
	19,5
	18,9

	крупа, тонн
	2107,2
	7787,5
	8151,2

	макаронные изделия, тонн
	276,1
	4535,5
	4774,9

	водка и ликероводочные изделия,

  тыс. декалитров
	2009,5
	3442,2
	3337,0

	пиво, тыс. декалитров
	1329,2
	2434,2
	81,3

	Непродовольственные товары
	
	
	

	холодильники, тыс. штук
	2,6
	56,2
	53,9

	телевизоры, штук
	2035
	1500
	2165


19.14. ЗАПАСЫ ПРОДУКЦИИ (ТОВАРОВ)  В ОРГАНИЗАЦИЯХ             ОПТОВОЙ ТОРГОВЛИ 

	
	2000
	2005
	2007

	Продукция производственно-технического назначения, тыс.тонн
	
	
	

	прокат черных металлов, готовый
	0,2
	3,2
	17,5

	трубы стальные
	0,1
	0,5
	0,6

	древесина деловая, тыс. плотных 

  куб. метров
	1,2
	110,9
	118,0

	пиломатериалы, тыс. куб. метров
	0,5
	11,8
	9,5

	бумага, тонн
	8,5
	100,8
	156,0

	цемент, тонн
	312,4
	151,9
	221,3

	бензин автомобильный
	15,7
	58,4
	57,0

	дизельное топливо
	5,4
	165,3
	95,2

	Продовольственные товары, тонн
	
	
	

	мясо и птица
	6,8
	561,6
	929,3

	консервы мясные, тыс. условных  банок
	28,2
	1113,2
	2174,0

	товарная пищевая рыбная продукция

  без рыбных консервов
	2,0
	1525,1
	1412,9

	масло животное 
	28,1
	77,1
	69,6

	сыры жирные (включая брынзу)
	131,1
	360,3
	541,7

	консервы молочные, тыс. условных 

  банок
	0,2
	354,2
	519,6

	яйцо птицы, тыс. штук
	96,1
	125,8
	193,7

	масла растительные 
	5,4
	151,7
	234,3

	сахар
	2,3
	495,5
	664,7

	кондитерские изделия
	140,5
	1212,2
	1514,5

	мука
	946,5
	977,9
	859,0

	крупа
	273,8
	725,2
	733,7

	макаронные изделия
	36,1
	159,0
	187,8

	водка и ликероводочные изделия, 

  тыс. декалитров
	174,2
	975,0
	621,5

	пиво, тыс. декалитров
	14,9
	183,9
	7,0


19.15. ОСНОВНЫЕ ПОКАЗАТЕЛИ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ 
ТОВАРНО-ФОНДОВЫХ БИРЖ

	
	1995
	2000
	2002
	2004
	2005
	2006
	2007

	Число  торгов
	97
	97
	95
	94
	99
	98
	98

	Число сделок
	197
	352
	300
	324
	241
	252
	211

	Среднесписочная численность работающих на биржах (без совместителей и работников несписочного состава), человек
	29
	21
	22
	17
	17
	18
	20

	Численность совместителей (на конец года), человек
	4
	3
	3
	3
	3
	2
	1

	Число брокерских контор (на конец года), единиц
	183
	87
	86
	85
	84
	87
	50

	Биржевой оборот (в фактически действовавших ценах),   млн рублей
	15,11)
	108,6
	120,0
	119,0
	108,3
	114,6
	109,5

	   в том числе:
	
	
	
	
	
	
	

	   потребительские товары
	0,0
	14,8
	2,3
	19,4
	34,4
	23,5
	6,8

	   продукция производственно-технического назначения
	15,1
	93,8
	117,7
	99,6
	73,9
	91,1
	102,7


1) Млрд  рублей.

УСЛУГИ  НАСЕЛЕНИЮ

19.16. ОБЪЕМ ПЛАТНЫХ УСЛУГ НАСЕЛЕНИЮ

(в фактически действовавших ценах)

	Годы
	Млн рублей
	В процентах к предыдущему году

(в сопоставимых ценах)

	1990
	855,0
	102,6

	  1995 1)
	2513,0
	102,6

	2000
	12307,4
	88,9

	2001
	15626,8
	95,4

	2002
	21896,0
	104,1

	2003
	29530,6
	103,0

	2004
	35742,1
	107,7

	2005
	42926,4
	101,6

	2006
	52731,9
	104,4

	2007
	63015,5
	107,0


1) Млрд рублей.

19.17. СТРУКТУРА  ПЛАТНЫХ УСЛУГ НАСЕЛЕНИЮ

(в процентах к итогу)

	
	 1995
	 2000
	 2004
	 2005
	2006
	2007

	
	
	
	
	
	
	млн рублей
	процентов

	Все оказанные услуги
	100
	100
	100
	100
	100
	63015,5
	100

	
	в том числе:
	
	
	
	
	
	
	

	
	бытовые
	11,5
	14,5
	11,6
	10,9
	9,1
	5713,8
	9,1

	
	транспортные
	42,1
	38,4
	22,1
	19,3
	19,9
	12162,0
	19,3

	
	связи
	7,3
	10,5
	16,0
	19,0
	19,0
	12116,2
	19,2

	
	жилищно-коммунальные
	21,71)
	14,1
	27,6
	29,9
	33,2
	21537,3
	34,2

	
	системы образования
	3,3
	5,7
	5,8
	6,1
	5,9
	3667,7
	5,8

	
	культуры
	0,9
	0,7
	0,8
	0,8
	0,7
	579,0
	0,9

	
	туристские
	2,1
	1,5
	1,7
	2,0
	1,6
	971,7
	1,5

	
	физической культуры и спорта                                         
	0,4
	0,3
	0,6
	0,7
	0,7
	495,8
	0,8

	
	медицинские
	2,7
	5,2
	5,7
	5,0
	4,3
	2699,5
	4,3

	
	санаторно – оздоровительные
	3,5
	3,1
	3,1
	2,3
	1,4
	755,6
	1,2

	
	правового характера
	1,6
	1,4
	0,6
	0,6
	0,5
	273,6
	0,4

	
	   услуги гостиниц и 

    аналогичных средств 

    размещения
	…
	0,8
	0,9
	0,9
	1,2
	813,6
	1,3

	
	другие услуги
	2,9
	3,8
	3,5
	2,5
	2,5
	1229,7
	2,0


1) Включая услуги гостиниц и прочих мест проживания.

19.18. СТРУКТУРА ОБЪЕМА

ПЛАТНЫХ УСЛУГ НАСЕЛЕНИЮ

1995
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1)  Включая услуги гостиниц и прочих мест проживания.
19.19. ОБЪЕМ ПЛАТНЫХ УСЛУГ НА ДУШУ НАСЕЛЕНИЯ

 ПО ВИДАМ

(рублей)

	
	1995 1)
	2000
	2004
	2005
	2006
	2007

	Все оказанные услуги
	808,9   
	4086,8
	12183,3
	14722,0
	18183,6
	21789,6

	
	в том числе:
	
	
	
	
	
	

	
	бытовые
	93,1
	591,4
	1409,9
	1597,6
	1650,2
	1975,7

	
	транспортные
	340,1
	1570,7
	2704,0
	2842,0
	3622,1
	4205,4

	
	связи
	58,9
	429,9
	1945,3
	2803,5
	3457,2
	4189,6

	
	жилищно-коммунальные
	175,9 2)
	575,4
	3368,7
	4402,5
	6043,4
	7447,1

	
	системы образования
	26,6
	235,0
	703,4
	901,0
	1075,1
	1268,2

	
	культуры
	7,1
	27,1
	98,7
	111,3
	125,6
	200,2

	
	туристские
	17,3
	62,5
	210,8
	298,3
	287,9
	336,0

	
	     физической культуры 

       и  спорта
	3,6
	12,8
	75,7
	105,1
	118,0
	171,4

	
	медицинские
	22,2
	211,2
	694,0
	728,7
	785,3
	933,5

	
	санаторно - оздоровительные
	28,6
	125,7
	373,6
	345,8
	257,5
	261,3

	
	правового характера
	13,1
	57,8
	72,4
	87,9
	88,6
	94,6

	
	услуги гостиниц и 

  аналогичных

 средств размещения
	…
	33,7
	109,8
	139,3
	225,8
	281,3

	
	другие услуги
	22,4
	153,6
	417,0
	359,0
	446,7
	425,3


1)  Тысяч рублей.

2) Включая услуги гостиниц и прочих мест проживания.

19.20. ОБЪЕМ БЫТОВЫХ УСЛУГ НАСЕЛЕНИЮ

	Годы
	Млн  рублей
	В процентах к предыдущему году (в сопоставимых           ценах)

	              1990
	224,8
	97,6

	 1995 1)
	289,1
	88,4

	              2000 
	1781,1
	99,2

	              2001
	2523,6
	99,0

	              2002
	3205,4
	106,7

	              2003
	3700,6
	99,7

	              2004
	4136,3
	103,9

	                      2005
	4658,4
	102,3

	              2006
	4785,4
	93,2

	              2007
	5113,8
	107,5


1) Млрд рублей.

19.21. СТРУКТУРА БЫТОВЫХ УСЛУГ НАСЕЛЕНИЮ

(в процентах к итогу)

	
	 1995
	 2000
	 2004
	 2005
	 2006
	2007

	
	
	
	
	
	
	млн рублей
	процентов

	Все оказанные услуги
	100
	100
	100
	100
	100
	5713,8
	100

	в том числе:
	
	
	
	
	
	
	

	ремонт, окраска и пошив обуви
	6,9
	10,3
	11,4
	11,1 
	11,2
	589,7
	10,3

	ремонт и пошив швейных, меховых и кожаных изделий, головных уборов 
   и изделий текстильной галантереи, ремонт, пошив и вязание трикотажных изделий
	9,1
	4,6
	3,7
	3,9
	4,5
	243,4
	4,3

	ремонт и техническое обслуживание бытовой радиоэлектронной аппаратуры, бытовых машин и приборов, ремонт и изготовление металлоизделий
	18,2
	32,3
	34,2
	33,1
	27,9
	1418,3
	24,8

	техническое обслуживание и ремонт транспортных средств, машин и оборудования
	11,8
	11,3
	9,0
	10,6
	12,9
	741,2
	13,0

	изготовление и ремонт мебели
	1,7
	2,3
	1,8
	1,6
	1,2
	74,2
	1,3

	химическая чистка и крашение
	0,5
	0,5
	0,3
	0,4
	0,4
	22,8
	0,4

	услуги прачечных
	7,0
	4,8
	1,0
	1,2
	1,4
	75,8
	1,3

	ремонт и строительство жилья и

   других построек
	17,0
	13,2
	18,7
	20,2
	21,0
	1345,6
	23,6

	услуги фотоателье, фото- и кинолабораторий
	2,5
	2,0
	2,3
	2,4
	2,5
	136,0
	2,4

	услуги бань и душевых
	2,1
	2,7
	1,9
	2,3
	3,2
	190,6
	3,3

	услуги парикмахерских
	6,8
	2,2
	2,4
	2,1
	2,6
	171,1
	3,0

	услуги предприятий по прокату
	0,7
	0,1
	0,1
	0,2
	0,2
	23,0
	0,4

	ритуальные услуги
	6,8
	7,3
	10,2
	9,7
	10,6
	640,7
	11,2

	прочие виды бытовых услуг
	8,9
	6,4
	3,0
	1,2
	0,4
	41,4
	0,7


19.22. ОБЪЕМ БЫТОВЫХ УСЛУГ НА ДУШУ НАСЕЛЕНИЯ                    ПО ВИДАМ

(рублей)

	
	1995 1)
	2000
	2004
	2005
	2006
	2007

	Все оказанные бытовые 

  услуги
	93,1
	591,4
	1409,9
	1597,6
	1650,2
	1975,7

	в том числе:
	
	
	
	
	
	

	ремонт и пошив обуви
	6,4
	61,2
	160,7
	176,7
	185,6
	203,9

	ремонт и пошив одежды, пошив и вязание трикотажных изделий 
	8,5
	26,9
	52,5
	61,5
	74,0
	84,2

	  ремонт и техобслуживание бытовой радиоэлектронной аппаратуры, бытовых машин и приборов, ремонт и изготовление металлоизделий
	16,9
	191,1
	479,3
	530,5
	458,1
	490,4

	техобслуживание и ремонт транспортных средств, машин и оборудования
	11,0
	66,7
	126,9
	168,6
	213,5
	256,3

	ремонт и изготовление 

  мебели
	1,6
	13,8
	25,6
	26,1
	20,1
	25,7

	химическая чистка и 

  крашение
	0,5
	2,7
	4,4
	6,4
	6,6
	7,9

	услуги прачечных
	6,5
	28,3
	14,7
	19,9
	22,7
	26,2

	ремонт и строительство жилья  и других построек
	15,9
	78,2
	264,3
	321,9
	346,6
	465,3

	услуги фотоателье, фото- и 

   кинолабораторий
	2,3
	11,8
	32,3
	38,0
	41,7
	47,0

	услуги бань и душевых
	1,9
	16,0
	26,3
	36,8
	53,5
	65,9

	услуги парикмахерских
	6,3
	12,9
	34,2
	34,1
	42,9
	59,2

	услуги по прокату
	0,7
	0,9
	1,8
	2,8
	2,6
	7,9

	ритуальные услуги
	6,3
	42,9
	144,5
	154,6
	174,9
	221,5

	прочие виды бытовых услуг
	8,3
	38,0
	42,4
	19,7
	7,3
	14,3


1)  Тысяч рублей.

19.23. ОСНОВНЫЕ ПОКАЗАТЕЛИ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ

РЕКЛАМНЫХ АГЕНСТВ
	
	2000
	2003
	2004
	2005
	2006
	2007

	Число рекламных агентств  

   (на конец года)
	
	
	
	
	
	

	    всего
	15
	30
	33
	37
	40
	66

	    в процентах к предыдущему 

      году
	125,0
	176,5
	110,0
	112,1
	108,1
	165,0

	Средняя численность работников (включая внешних совместителей и работников несписочного состава), 
	
	
	
	
	
	

	    всего, человек 
	390
	548
	637
	710
	789
	786

	    в расчете на одну 

      организацию
	26,0
	18,3
	19,3
	19,2
	19,7
	11,9

	Выручка (нетто) от реализации товаров, продукции, услуг (без НДС)
	
	
	
	
	
	

	    всего, млн рублей
	49,1
	167,5
	266,2
	404,8
	485,4
	629,2

	    в том числе от реализации

     рекламных услуг, млн рублей
	40,8
	119,0
	185,0
	341,8
	472,6
	606,2


19.24. ОСНОВНЫЕ ПОКАЗАТЕЛИ АУДИТОРСКОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ

	
	2000
	2003
	2004
	2005
	2006
	2007

	Число организаций (на конец года)
	
	
	
	
	
	

	     всего
	14
	57
	51
	57
	62
	54

	     в процентах к 

       предыдущему году
	107,7
	150,0
	89,5
	111,8
	108,8
	87,1

	Средняя численность работников (включая внешних совместителей и работников несписочного состава)
	
	
	
	
	
	

	    всего, человек 
	 118 1)
	487
	483
	564
	571
	482

	    в расчете на одну 

      организацию
	8,4
	8,5
	9,5
	9,9
	9,2
	8,9

	Выручка (нетто) от реализации товаров, продукции, услуг (без НДС),
	
	
	
	
	
	

	  млн рублей
	12,5
	100,4
	123,1
	159,1
	195,3
	175,0


1) Без учета внешних совместителей и работников несписочного состава.

МЕТОДОЛОГИЧЕСКИЕ ПОЯСНЕНИЯ

Оборот розничной торговли (оборот общественного питания) включает данные как по организациям, для которых эта деятельность является основной, так и по организациям других видов деятельности, осуществляющим продажу населению товаров (кулинарной продукции) через собственные торговые заведения (заведения общественного питания) или с оплатой через свою кассу. Оборот розничной торговли, кроме того, включает продажу товаров физическими лицами на вещевых, смешанных и продовольственных рынках.

Оборот розничной торговли (оборот общественного питания) формируется по данным сплошного статистического наблюдения за крупными и средними организациями, которое проводится с месячной периодичностью, а также ежеквартальных выборочных обследований малых предприятий и вещевых, смешанных и продовольственных рынков, выборочных обследований индивидуальных предпринимателей в розничной торговле с распространением полученных данных на генеральную совокупность объектов наблюдения.

Кроме того, в соответствии с требованиями системы национальных счетов эти показатели досчитываются на объемы скрытой деятельности.

В оборот розничной торговли продовольственными товарами, помимо стоимости проданных населению продуктов питания, включается стоимость алкогольных напитков.

Данные по показателям, при расчете которых используются сведения о численности населения за 1990 – 2002 гг. (оборот розничной торговли на душу населения, продажа алкогольных напитков и пива (в пересчете на абсолютный алкоголь) в расчете на душу населения) приведены с учетом итогов Всероссийской переписи населения 2002 г.

Табл.19.1., 19.2.  Оборот розничной торговли - стоимость товаров, проданных населению за наличный расчет для личного потребления или использования в домашнем хозяйстве. Он отражает фактическую выручку торговых организаций от продажи товаров населению, включая товары частично или полностью оплаченные органами социальной защиты. Стоимость товаров, проданных отдельным категориям населения со скидкой, включается в оборот розничной торговли в полном объеме. В оборот розничной торговли не включается стоимость товаров, отпущенных из розничной торговой сети 

юридическим (в том числе организациям социальной сферы, спецпотребителям и т.п.) и физическим лицам, с оплатой по безналичному расчету, и оборот общественного питания.

Табл. 19.1., 19.3, 19.4. Индекс физического объема оборота розничной торговли - относительный показатель, характеризующий изменение объема продажи товарной массы (количественного фактора оборота) в текущем периоде по сравнению с базисным. Индивидуальные индексы отражают изменение объема продажи одного товара, общий (сводный) индекс физического объема оборота характеризует совокупные изменения товарной массы. Этот индекс показывает, как изменился оборот в результате изменения только его физического объема при исключении влияния динамики цен.

Табл.19.9. Оборот общественного питания - стоимость собственной кулинарной продукции и покупных товаров, проданных населению для потребления главным образом на месте, а также организациям и индивидуальным предпринимателям для организации питания различных контингентов населения.

В оборот общественного питания включается стоимость кулинарной продукции и покупных товаров, отпущенных: работникам организаций с последующим удержанием из заработной платы; на дом по заказу населения; отдельным категориям населения с частичной или полной оплатой органами социальной защиты; по абонементам, талонам и т.п. в объеме фактической стоимости питания.

Табл. 19.12. Оборот оптовой торговли - стоимость отгруженных товаров, приобретенных ранее на стороне в целях перепродажи юридическим лицам и индивидуальным предпринимателям для профессионального использования (переработки или дальнейшей продажи).

Оборот оптовой торговли формируется по данным сплошного статистического наблюдения за крупными и средними организациями, которое проводится с месячной периодичностью, а также ежеквартальных выборочных обследований малых предприятий с распространением данных на генеральную совокупность объектов наблюдения.

Кроме того, в соответствии с требованиями системы национальных счетов оборот оптовой торговли досчитывается на объемы скрытой деятельности.

Табл. 19.16. - 19.22.  Объем платных услуг населению отражает объем потребления населением различных видов услуг и статистически из-

меряется суммой денежных средств, уплаченных потребителем за оказанную ему услугу.  При этом оплата может производиться как самим потребителем, 

так и организацией, в которой работает данный потребитель, полностью или частично компенсирующей или оплачивающей расходы по потреблению им услуги. Он включает объемы услуг, оказанных населению официально зарегистрированными  организациями,   имеющими статус юридического лица, некорпорированными организациями и гражданами, занимающимися предпринимательской деятельностью без образования юридического лица на индивидуальной основе. Этот показатель формируется на основании данных форм федерального статистического наблюдения и экспертной оценки скрытой и неформальной деятельности на рынке услуг по утвержденной методике.

Оценка общего объема платных услуг населению с учетом оценки скрытой и неформальной деятельности производится органами государственной статистики с 1990 г., в разрезе видов услуг (в том числе бытовых) – с 1993 г.

Платные услуги населению включают в себя: бытовые, транспортные, услуги связи, жилищно-коммунальные услуги, услуги гостиниц и аналогичных средств проживания,  услуги системы образования, культуры, туристские, физической культуры и спорта, медицинские, санаторно-оздоровительные, услуги правового характера и другие.

Табл.19.23.   Деятельность в области рекламы включает: создание и размещение рекламы клиентов в  периодических изданиях, газетах, на радио и телевидении; уличную рекламу; оформление витрин; представительство в средствах массовой информации; аренду места для рекламы. 

Табл.19.24. Под аудиторской деятельностью понимается регистрация коммерческих операций для организаций, подготовка финансовых счетов, анализ этих счетов и подтверждение их точности, а также подготовка для частных лиц или организаций ведомостей о подоходном налоге.
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